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山东春晚融媒破屏全域传播

全民感受“山晚范儿”
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热搜上榜：

56个热搜词在榜
400+小时

快手直播：

《2021山东春晚》
观看人次6967万，

获赞百万+

朋友圈热度：

590家媒体报道发
文3587条，微信
文章阅读30.4万

人次

美誉度：

晚会正向口碑
95.05；光明网、
中新网等主流媒
体积极报道

网络融合传播影响力

位列晚间黄金档

电视节目第一

微博互动：

微博KOL互动量
566.6万次；话题
阅读25亿人次，
讨论360万条

视频流量：

长短视频播放5.5
亿次，热门获赞

189.2万
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数据监测时间：2021年2月8日-2021年2月10日

2月9日晚间黄金档电视节目融合传播指数榜TOP10
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《2021年山东春晚》微博热议话题词云图

百余个微博话题，累计阅读25亿人次，讨论超360万条

QQ看点

快手热搜
微博热搜

头条热榜 网易热榜

娱乐热点

百度风云榜

56个热搜词在10余个榜单热议，在榜400+小时

……
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PGC点击量
705万次

PGC点击量
1.6万次

热度
5025

热度
5187

《2021山东春晚》PGC点击量864.8万次，位列同
期电视春晚类节目第一。
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#天津卫视德云社相声春晚

#浙江卫视喜剧春晚

#山东春晚

#辽宁春晚

#安徽卫视春晚

#新春潮乐会

#卡酷动画春晚

#2021重庆春晚

#2021东西南北贺新春

NO.3

PGC点击量
158.2万次
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快手直播“山东春晚”
6967万人次观看
获赞100万+

◆山东卫视发布的小品合集、
歌曲合集等播放1784.1万次

◆晚会热门短视频获赞50万个
◆#快跳牛牛舞 7.4万用户参与

B站发起#山东春晚助力你
的牛气冲天FLAG#活动

◆晚会热门短视频获赞40万个

微博热门短
视频播放
3.38亿次

◆#山东春晚、#黄渤刘雨昕斗舞 等热门
抖音话题，及抖音合集“2021山东春
晚“短视频播放1.85亿次
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301 301 288 281

148 142 139 128 105 88

《2021山东春晚》网媒报道来源TOP10

91751

35397

13720 12148 11230 9628 8714 8032 7829 7425

《2021山东春晚》微信公号传播效果TOP10

165.7 
143.2 

22.8 12.5 11.6 11.1 10.8 9.5 7.7 7.4 

《2021山东春晚》微博KOL传播效果TOP10

单位：条

单位：人次

单位：万次
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《2021山东春晚》节目内涵丰富，看点十足，既传达时代精
神，又不断创新创作，融入《论语》、胶州秧歌等山东元素。

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年1月2日-2021年1月2日

歌曲《墨梅》
➢ 京剧唱腔

➢ 结合流行曲风
➢ 腾讯短视频播放47.2万次

歌曲《春日偶成》
➢ 廖昌永父女合唱

改编自周总理诗词《春日偶成》

表演《忆山河》
➢ 方锦龙父子 传统琵琶

➢ 结合硬糖少女303 青春热舞

歌舞《牛气冲天闹新春》
➢ 《论语》、胶州秧歌
➢ 结合美声、说唱

➢ 热门短视频播放42.3万次

#硬糖少女方锦龙国风大秀#话题阅读1.2亿人次
登上微博、快手、新浪新闻等多平台热搜
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突出海洋元素

以巨鲲为主体

融入浮岛、栈桥、海浪等

创意元素

歌曲《破茧》

舞台火红一片

金凤凰环绕歌者

舞台特效逼真震撼

山海相连，沉浸式体验

VR技术打造极致视听感受

新编戏歌《墨梅》

京剧+VR技术

全方位展示国粹魅力

与人工智能小冰团队

合作推出宣传片

《幸福进击》

人工智能探索多样化融媒传播



山东春晚诠释时代主题多方点赞

打造优质IP升华青年印象
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光明网、中新网等主流媒体积极报道

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库
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《“就酱过年”公益视频温暖上
线用行动传递满满正能量》

《山东春晚节目单曝光 毛阿敏、
冯巩、郭冬临等将登场》

《2021山东春晚阵容揭晓发布
<幸福进击>MV》

小品《为爱出征》

《为爱出征》护士在疫情面
前，选择坚定逆行。热门微
博短视频播放71.3万次。

表演《我的祖国》

人民日报转发点赞，微博话
题#张继科许魏洲于毅合唱我
的祖国#阅读837.2万人次。

相声《骑上我心爱的小摩托》

聚焦驻村第一书记、讴歌脱贫
攻坚。#冯巩改编网络神曲成
相声#登上快手热搜第八。
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平凡视角打造平凡故事，小人物映射大时代。

《2021山东春晚》邀请了各行各业不平凡的普通人，
致敬平凡英雄。榜样力量也不断激励观众同胞。

抗疫夫妇 先进集体时代楷模青岛港连钢创新团队

焦裕禄书记的女儿88岁抗美援朝老战士

《琴岛小爱》一场电梯奇遇，

体现了山东人的浓浓乡情。

腾讯短视频播放50.5万次。

《我蕉绿》聚焦孩子处于求学阶

段的一家三口，引得网友纷纷感

慨“这不就是我家吗”。
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正向
口碑

95.05

印象
改变

⚫ 露琪诺6号 ：山东春晚抗
疫的那个节目好催泪啊

正
能
量
催
泪

⚫ 想要明天见 ：#山东春晚#看到黄渤和冯巩还有郭冬
临就知道今年的快乐就是山东台给的！

⚫ 澶羽 ：山东台春晚是真不错，冯巩，郭冬临，孙涛，
苗阜王声，张继科，黄渤，还有成龙大哥！还没看
完，下午接着看，点个赞[赞] 

阵
容
有
保
障

⚫ 只搞钱买房 ：#山东卫视
春晚#主旋律，太真实了，
暴风雨哭泣

⚫ 低头看见小肚腩：山东卫视[春晚]今年下血本了呀！
设备也换了，画质也清晰，明星也请了不少，这还
是我认识的山东台么！

⚫ SunLLLZhi ：今年山东卫视春晚策划加鸡腿！！！
山东卫视终于长脸了呀！！！slay！！！

⚫ wyf：山东春晚有冯巩！！ 有过年
的感觉了年

味

⚫ 何妨吟啸且行且珍惜：山东春晚居然有破茧，
好燃。

⚫ 迁就戏鲸仔 ：#山东春晚#看了山
东春晚之后感觉有过年的快乐了

舞台效果燃

⚫ 登月一号舱 ：#山东春晚#忆山河也太好听了
吧，扇子舞也好绝[跪了]果然古风就是yyds
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山东籍优秀演员跨界主持 黄渤、王晓晨

春晚记忆中的实力笑星 冯巩、郭冬临、孙涛等

国宝级艺术家 廖昌永、毛阿敏、成龙等

实力文体明星 张韶涵、张继科等

新锐喜剧人 金靖、刘胜瑛等

新生代偶像 刘雨昕、硬糖少女303等

《2021山东春晚》邀请了来自各个领域的嘉宾，有国

宝艺术家，有中生代实力派，还有新生代偶像，兼顾

各个年龄层观众的喜爱和需求。

65.7%

61.4%

60.2%

52.5%

51.1%

冯巩

郭冬临

黄渤

硬糖少女

303

成龙

网媒贡献度TOP5

54.2%

19.6%

11.9%

9.3%

6.7%

刘雨昕

硬糖少女

303

冯提莫

张韶涵

黄渤

微博贡献度TOP5

81.8%

79.7%

76.4%

71.6%

70.3%

冯巩

黄渤

郭冬临

张继科

金靖

微信贡献度TOP5
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13.9%

69.2%

11.2%
2.6%

13-19岁 20-34岁 35-49岁 50-59岁

网络热议用户性别分布

男性 23.6%

女性 76.4%

2021山东春晚网络热议用户年龄主要分布

86.4%

13.6%

大学 高中

网络热议用户学历分布



深挖场景经济打造品销双赢

全域传播赋能品牌营销共振
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福牌阿胶 节目播出前 播出期间 效果提升

网媒报道量（条） 140 302 115.7%

微博提及量（条） 1271 11356 793.5%

微信公号刊发量（篇） 54 84 55.6%

“福牌阿胶”网络影响力提升效果

主持人口播

开屏广告

中华老字号企业福牌阿胶独家冠名《2021

山东春晚》，晚会策划“幸福中国年”主

题，品牌文化与春晚价值观高度契合，助

力福牌阿胶开启品牌价值升级新征程。

社交平台热议#福牌阿胶✘山东春晚#
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2月8日-2月10日期间，青岛&《2021山东春晚》的全网热议

超5万条，较前三天提高了9倍。《2021山东春晚》相关的内容

占据“青岛”全网报道的14%，其中微博端的热议占比达25%。

2月8日-2月10日期间，“青岛”的全网讨论中，
《2021山东春晚》成热点中心。其中山东卫视、
黄渤、刘雨昕、许魏洲等被高频词提及。山东卫
视、山东广播电视台等媒体机构发文助推“青岛”
全网热议飙升。

微博网友热议
“青岛宣传
无处不在”
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数据监测时间：2021年2月8日-2021年2月10日

青岛广电影视传媒集团作为首席战略合作伙伴参

与《2021山东春晚》，通过精彩纷呈的晚会，展

示了自身强大的制作经营能力，引领品牌破壁突

围，并通过春晚平台吸引更多观众关注到品牌本

身，网络影响力大幅提升。

+25.5倍

相关网媒报道量

+5倍

相关微信刊发量

青岛广电影视传媒集团

网络影响力大幅提升
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支持AI交互、视频通话、

手写触控的海信社交电

视全程深度参与，满足

用户对电视大屏的社交

娱乐需求。

+57%

网媒曝光度微博讨论热度 朋友圈热度

+1.6倍 +20%

晚会播出前后“海信电视”网络影响力提升效果

海信电视：让美好显示无处不在

海信电视作为第二屏幕，

郭晓东和《我的父亲焦

裕禄》剧照在超画质海

信电视上完美展露。
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◆ 采用全新的大小屏双线

流编排模式，快手根据

用户习惯和喜好聚焦输

出春晚高热度内容。

星素结合，助力快手顶

流主播登上大屏出圈进

阶，展现快手创作者出

色的内容输出能力。

山东春晚播出前后

快手

网络影响力提升

网媒曝光热度 +42.8%

微博讨论热度 +46.9%

微信朋友圈热度 +6.1%

高效联接大屏线性传播和小屏即时互动

舞台星素结合，带动平台用户积极创作

◆《2021山东春晚》播出后两天内，话题#在快手看

2021山东春晚 下视频作品增加177条。
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贝特佳作为节目道具，品牌植入

自然，表演期间曝光时间长，加

深观众印象。

表演者借剧情口播产品特点进

行品牌强曝光，短时间内给观

众带来较深印象。

“贝特佳羊奶粉”化身道具自然曝光

贝特佳羊奶粉 节目播出前 播出期间 效果提升

网媒报道量（条） 229 436 90%

微博提及量（条） 369 1957 430%

微信公号刊发量（篇） 67 123 84%

“贝特佳羊奶粉”网络影响力提升效果
 

• 富贵开花努力有米M：看到贝特佳奶粉很亲切哦[爱你]

• 橙家菇凉77：看到小贝了，看😭了

• 爱喝酸奶的马小姐：贝特佳奶粉杠杠的

山东春晚现身的“贝特佳羊奶粉”亲切感十足
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得利斯火腿化身道具

表演者随剧情自然宣推

微博网友留言：

 是云初家的鱼啊：#山东春晚#  哈哈哈潍坊得利斯火腿、

哈喇配啤酒、趵突泉泉眼balabala。。。。

 哎呀是Lemon啊：#山东春晚#时隔多年又再次听到了“得

利斯”的广告语。我的妈呀，爷青回啊！小学诗歌竞赛有

道填空题，但愿人长久下一句，我答得相伴得利斯

 你是你是我的图图：看完山东春晚，不信你们还不知道一

句名言 但愿人长久，相伴得利斯

网媒关注度 微博讨论热度 朋友圈热度

117.0%

560.0%

29.7%

晚会播出前后“得利斯”品牌网络影响力提升效果



数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月8日-2021年2月10日

“巴龙·央联万贸”品牌网络影响力提升效果

网媒关注度 +10.8倍

微博讨论热度 +1倍

朋友圈热度 +3.8倍

巴龙·央联万贸借助春晚合家欢
乐的即时场景，向观众直接传达
央联万贸“安全”、“健康”的
品牌印象，品牌影响力大幅提升。
缩短用户消费半径，享受健康安
全新生活。



数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月8日-2021年2月10日

网媒热议度 +18.5倍

微信朋友圈热议度 +29%

微博热议度 +40%

节目播出后品牌网络热度增量

青岛西海岸旅游发展有限公司作为青岛本地企业，恰

逢《2021山东春晚》在青岛录制举办，借助晚会的顶

级影响力和聚拢流量特质，在春晚合家欢的特定时间

窗口下充分展示品牌丰富内涵，直接深入观众内心，

激发本地用户的娱乐消费欲望。



数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月8日-2021年2月10日

2021疫情防控战仍不能松懈。医疗防护用品仍是

刚需。山东泽达医疗借助山东春晚大舞台，向社

会传达企业责任感，向“了不起的每个人”致敬。

9.5%

7.9%

7.7%

6.8%

4.7%

4.2%

4.0%

2.8%

2.6%

2.4%

北京

山东

广东

海外

上海

江苏

浙江

辽宁

河南

四川

《2021山东春晚》网络热议
用户地域分布TOP10

泽达医疗在高

比例本省用户

中频繁刷脸。



数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月8日-2021年2月10日

品牌广告牌成为节目背

景板，持续加深观众对

品牌印象。

主持人口播演播厅

位于东方影都产业园

“东方影都产业园”品牌在节目中多样化曝光

“东方影都产业园”品牌网络影响力提升效果

网媒关注度

+72.5%
微博提及量

+32.3%
朋友圈热度

+34.1%

微博网友热议东方影都为晚会大大增益
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